5 conseils pour optimiser
votre profil LinkedIn
et développer une

clientele qualifiée

Objectif du guide
Avec ce petit guide, découvrez comment étre davantage visible sur

LinkedIn, donner une image professionnelle, crédible et moderne afin
d’attirer des prospects qualifiés!

1. Optimiser sa photo de profil (la premiére impression)

Pourquoi c’est important :
Un profil avec photo regoit regoit jusqu’a 21x plus de vues
qu’un profil sans photo.
Bonnes pratiques :

+ Photo récente, nette et lumineuse

- Fond neutre (blanc, beige, gris clair)

« Regard face caméra, posture naturelle

« Tenue professionnelle cohérente avec

votre positionnement

Astuce visibilité : évitez les selfies, photos de vacances
ou trop retouchées.

2. Transformer son titre professionnel en titre stratégique

Conseiller en assurances chez XYZ.

Un titre qui explique @ qui vous vous
adressez et ce que vous apportez.




Structure efficace:
Fonction + cible + bénéfice

Exemple:
Conseiller en assurance | J'aide les familles et travailleurs autonomes & protéger leur avenir financier

Résultat : vous apparaissez plus souvent dans les recherches LinkedIn.

3. Utiliser la banniére Linkedln comme
un espace de communication

La banniére est souvent sous-exploitée, alors qu'elle est tres visible.

Idées a intégrer:
 Votre spécialité (assurance, retraite, protection du revenu, etc.)
+ Votre zone géographique
+ Une phrase claire sur votre approche ou votre valeur
+ Vos coordonnées ou un appel & l'action discret

Objectif : qu’un visiteur comprenne en 5 secondes qui vous étes et ce que vous faites.

4.Rédiger un résumé (A propos) orienté client, pas un CV

Lister son parcours
comme un CV.




Structure recommandée:
1. Le probléme ou besoin de votre client
2. Votre réle et votre approche
3. Ce que le client gagne concréetement
4. Invitation & vous contacter

Exemple d'introduction :

Protéger sa famille ou son entreprise implique des décisions importantes. Mon réle est de vous aider
y voir clair et & mettre en place des solutions d'assurance adaptées a votre situation et & vos objectifs.

Ton humain, clair et accessible = plus de confiance.

5. Optimiser votre visibilité sur LinkedIn
pour développer votre clientele

Optimiser votre visibilité sur LinkedIn repose sur une approche cohérente et continue.
Une stratégie Linkedin bien structurée permet de tirer pleinement parti de la plateforme
dans votre réle de conseiller en assurance.

Pourquoi les stratégies marketing sur Linkedln sont-elles importantes
pour les conseillers en assurance?

1

Etre visible auprés
des bonnes personnes

4

Créer une relation
de confiance avant le
premier rendez-vous

7

Générer plus de
demandes de contact
qualifiées

2

Renforcer votre crédibilité
professionnelle

5

Développer votre
notoriété professionnelle

8

Soutenir votre
développement d'affaires
sur le long terme

3

Faire connaitre
votre expertise

6

Diriger les prospects
vers votre page
professionnelle

9

Valoriser votre expertise
sans vendre directement



Qu’est-ce que I'engagement sur LinkedIn?

v o o
‘@’ Facteurs visibles

Mentions « J'aime »,
commentaires,
partages:

Ce sont les indicateurs
d’engagement visibles
directement sur vos
publications.

@ Facteurs invisibles

Temps de visionnage:

Durée pendant laquelle
les utilisateurs consultent
votre publication.

Cet indicateur est pris en
compte par l'algorithme
de LinkedIn.

Signalements
de contenu:

Lorsque votre contenu
recoit des réclamations
d'autres utilisateurs,
I'algorithme privilégie
la mise en avant de

contenus pertinents et
renforce la lutte contre le
spam afin de préserver
la qualité de I'expérience
sur la plateforme.

Echanger avec les autres : G

Interagissez quotidiennement avec les utilisateurs
en laissant des commentaires pertinents et réfléchis.

88 Conseils pratiques pour stimuler 'engagement

Fiabilité du profil :

La crédibilité des profils
qui interagissent avec
votre contenu.

Elargir votre réseau:

Développez votre réseau en vous connectant avec des
personnes susceptibles de s’'intéresser a votre contenu.

Pour étre visible, il faut étre lisible par Linkedin.
Afaire :
« Intégrer des mots-clés dans le titre, le résumé et I'expérience
(ex. assurance vie, protection du revenu, retraite, entrepreneurs, etc.)
- Etre actif 1a 2 fois par semaine :
¢ Partager un conseil
¢ Commenter des publications
¢ Réagir d 'actualité de votre secteur

La constance est plus importante que la perfection.

Un profil LinkedIn optimisé est :

* Clair

* Humain

« Orienté client

« Aligné avec votre expertise

Il travaille pour vous, méme quand
vous n’'étes pas en rendez-vous.




